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实践教学安排表
2025-2026学年第1学期                                    
	院系
	珠宝学院
	专  业
	工商管理（奢侈品管理）
	班  级
	工商管理B22-3

	实践环节名称
	创新创业综合实践
	学生人数
	35

	教学资源要求
	无

	教学周
	星期/节次
	教学地点
	教学形式
	指导教师
	内容

	1周
	周一5-8节
	校内
	集中
	黄玉竹（需教室）
	集中指导：小红书珠宝品牌打造基础：
1. 平台规则与算法理解；
2. 品牌定位与品牌塑造：指导如何定位个人风格和品牌形象。这包括昵称、头像、简介等个人信息的设置，以及内容主题的选择。
3. 内容创作技巧：分享高质量内容的制作方法，如标题撰写、封面设计、文案编辑、图片和视频拍摄技巧等，强调原创性和价值输出，以吸引并留住粉丝。
4. 互动与社群运营：如何有效与粉丝互动，建立和维护良好的社群关系，包括回复评论、利用话题标签等方式增加用户粘性和参与度。

	1周
	周二1-4节
	校内/校外
	分散
	黄玉竹
	分散调研：学生以3-4人为一组，选择小红书或者微信短视频运营实践。
小红书：
1. 确定主题和目标受众
2. 任务分配：根据团队成员的特长和兴趣，分配不同的角色。例如，可以有一个负责策划和撰写内容的编辑，一个负责拍摄和制作视频的摄影师等。
3. 内容创作：根据确定的品牌风格，开始创作相关的内容。这可以包括文章、图片、视频等多种形式。确保内容的质量和创意性，以吸引目标受众的关注。


	1周
	周三1-4节
	校内/校外
	分散
	黄玉竹
	微信视频号：
1. 团队组建与分工：明确每位成员的角色（如内容策划、拍摄剪辑、数据分析、社交媒体管理等），并根据个人特长进行合理分工。IP定位与品牌塑造：确定账号的主题方向（如生活分享、知识科普、幽默搞笑等），设计独特的IP形象（包括名称、LOGO、口号等）
2. 内容创作与制作：内容策划、脚本撰写、拍摄与剪辑。
3. 账号运营与推广
•发布策略：选择合适的发布时间，利用微信视频号的推荐机制，提高曝光率。
•互动管理：积极回复评论，参与话题讨论，建立与观众的良好关系，增强用户粘性。
•跨平台联动：利用微博、抖音、B站等其他社交平台进行内容预告或精彩片段分享，吸引更多流量。
指导教师进组，进行个别指导。

	1周
	周四1-4节
	校内/校外
	分散
	黄玉竹
	以小组形式分散实践，完成小红书或视频号的一篇内容，并做好发布后24小时的数据分析。

	 1周
	周五5-6节
	校内
	集中
	黄玉竹 
	 集中实践：学生集中分享实践成果，包括作品展示，数据流量分析，实践过程中的心得体会等。
从以下几方面对作品内容及传播效果进行点评分析：
明确目标和定位、内容的质量和表达质量、用户体验和活跃度、遵守平台规则。
继续实践：
由同学们和老师共同评选出本次实践的优秀作品，和具备潜力的IP，鼓励学生继续运营。


指导教师签名：	黄玉竹									系主任签名：何俊
[bookmark: _GoBack]日期：	2025.6.9										 	日期：2025.6.9

说明：
1. 实践环节名称应包含课程编号；
2. 教学地点填写校内或校外的具体地点；
3. 教学形式填分散或集中；
4. 另附指导教师名单（联系电话）和学生分组名单；



