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《时尚饰品品牌与鉴赏》本科课程教学大纲
一、课程基本信息
	课程名称
	（中文）时尚饰品与品牌鉴赏

	
	（英文）Fashion accessory brands and appreciation

	课程代码
	2120018
	课程学分
	2

	课程学时 
	32
	理论学时
	32
	实践学时
	0

	开课学院
	珠宝学院
	适用专业与年级
	产品设计（珠宝首饰设计方向）

	课程类别与性质
	专业基础选修课
	考核方式
	考查

	选用教材
	《世界珠宝品牌简史》任进，巫金津著，中国地质大学出版社 2016.9
[bookmark: _GoBack]《世界品牌故事：珠宝卷》北京大陆桥文化传媒著，中国青年出版社2009.5
《奢侈品品牌管理》[法]米歇尔舍瓦利耶，热拉尔德玛扎罗夫，[中]卢晓著，上海人民出版社2015.7
《世界奢华珠宝》马家叙编著，上海科学技术出版社2014.8

	是否为
马工程教材
	否

	先修课程
	无

	课程简介
	本课程为院级选修课程，主要介绍世界知名的珠宝饰品品牌，如卡地亚，蒂芙尼，梵克雅宝等等，通过展示他们的历史发展、设计演变、市场营销、消费者心理、品牌管理、及广告展示艺术等方面，带领学生走入珠宝品牌，探索品牌的奥秘，从不同时期的流行元素，到品牌的产品特色，从消费者的生活方式，到品牌的广告、营销策略，培养学生对珠宝设计的鉴赏洞察力，对品牌深刻的理解能力，唤醒内心深处的诗意追求，激发想象力与创造力，并提高总体审美品位。
本次课程将结合真实案例和图片视频资料，通过授课，个人论文及小组展示的方法，指导学生对不同品牌的首饰风格进行收集和分析，组内合作和交流，进而探索珠宝品牌的内在，并在课上与其余学生分享，共同探讨。具有合作性、科普性、启发性的特色。

	选课建议与学习要求
	适合产品设计（珠宝首饰设计）专业本科学生在大一第一学期开设。

	大纲编写人
	[image: ]
	制/修订时间
	2023.12

	专业负责人
	
	审定时间
	2023.12

	学院负责人
	
	批准时间
	2023.12




二、课程目标与毕业要求
（一）课程目标 
	类型
	序号
	内容

	知识目标
	1
	.能够自觉搜集分析珠宝品牌信息

	
	2
	能够实现学习目标，运用分析、讨论、质疑的方法完成练习

	技能目标
	3
	能够概述设计与审美的基本理论，并能独立完成对设计作品与品牌广告作品的赏析

	
	4
	能够根据课程的内容进行相关文献资料的检索以阅读分析

	素养目标
(含课程思政目标)
	5
	认识到中国传统工艺品牌的悠久历史，知道优秀的中国传统首饰文化与品牌建设对当下社会的积极影响

	
	6
	能够与他人合作完成任务，互帮互助，懂得感恩


（二）课程支撑的毕业要求
	LO1品德修养：拥护中国共产党的领导，坚定理想信念，自觉涵养和积极弘扬社会主义核心价值观，增强政治认同、厚植家国情怀、遵守法律法规、传承雷锋精神，践行“感恩、回报、爱心、责任”八字校训，积极服务他人、服务社会、诚信尽责、爱岗敬业。
②遵纪守法，增强法律意识，培养法律思维，自觉遵守法律法规、校纪校规。


	LO2专业能力：具有人文科学素养，具备从事某项工作或专业的理论知识、实践能力。
②掌握珠宝首饰设计表现的基本原则和方法，具有较强的珠宝首饰设计手绘能力和计算机绘图能力。


	LO8国际视野：具备一定的信息素养，并能在工作中应用信息技术和工具解决问题。
②理解其他国家历史文化，有跨文化交流能力。
③有国际竞争与合作意识。


（三）毕业要求与课程目标的关系 
	毕业要求
	指标点
	支撑度
	课程目标
	对指标点的贡献度

	LO1
	②
	L
	能够自觉搜集分析珠宝品牌信息
	100％

	LO2
	②
	H
	能够实现学习目标，运用分析、讨论、质疑的方法完成练习
	25％

	
	
	
	能够概述设计与审美的基本理论，并能独立完成对设计作品与品牌广告作品的赏析
	25％

	
	
	
	掌握设计和审美的基本理论与基本知识；具备设计能力和审美素养。
	50％

	LO8
	2 ③
	L、 L
	认识到中国传统工艺品牌的悠久历史，知道优秀的中国传统首饰文化与品牌建设对当下社会的积极影响。
	100％


三、课程内容与教学设计
（一）各教学单元预期学习成果与教学内容
	[bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK5]单元一 品牌的基本概念
预期学习成果：掌握对品牌的概念，建立起首饰品牌学习的理论框架。
知识点：理解品牌的基本概念以及相关定义，分析品牌的生命周期模型。
能力要求：能够了解品牌的基本概念及特征，能够理解品牌的符号和品牌价值。
教学重点：能够运用品牌定位过程进行小组品牌定位
教学难点：品牌的意义品牌生命周期模型
第一节  了解品牌的定义、理解品牌符号
第二节  理解品牌意义、分析品牌的生命周期模型、理解卡普菲勒的品牌识别棱镜模型

单元二 中国珠宝品牌及消费者
预期学习成果：掌握品牌的定位、特点、传播方式。
知识点：能够理解品牌的定位、特点、传播方式。
能力要求：能够分析品牌消费者的特点，能够了解不同品牌的品牌定位
教学重点：了解中国珠宝品牌的发展历程
教学难点：千禧一代消费者的特征
第一节 理解珠宝消费者特征、运用品牌定位过程
第二节 运用四种传播方式类型、运用四种传播方式类型、分析中国珠宝品牌特点

单元三  国外知名珠宝品牌分析（法国、意大利、美国、日本等）
预期学习成果：掌握欧洲代表品牌法国、意大利品牌的定位、风格特点、经营策略等。
知识点：能够对相关区域首饰品牌的风格、工艺进行梳理与学习。
能力要求：理解首饰品牌的工艺方法，能够理解当时欧洲珠宝品牌兴起的环境和市场因素，能够对文艺复兴的首饰风格进行描述和评论，能概述包镶的镶嵌方法和雕金工艺。
教学重点：能够理解各国珠宝品牌的广告战略、品牌的产品设计及管理模式。
教学难点：法国、意大利珠宝品牌崛起原因、镶嵌方法种类。
第一节 分析法国奢侈品的起源、理解卡地亚“皇帝的珠宝商”广告语由来几卡地亚猎豹标志含义，理解梵克雅宝及其隐秘镶的镶嵌方式。了解尚美巴黎、宝诗龙的品牌历史及设计风格，理解意大利奢侈品的起源、分析文艺复兴时期的首饰风格，了解雕金工艺。
第二节 了解美国奢侈品的起源、理解蒂凡尼的营销策略、分析蒂凡尼的橱窗展示特点。
了解珍珠之王的艰辛成功之路、中国本土品牌周大福的品牌文化。

单四五  小组课题讨论虚拟珠宝品牌设计
预期学习成果：掌握首饰品牌的构架，能够根据构架进行虚拟首饰品牌的设计。
知识点：能够把握首饰品牌的发展、成长规律，搭建品牌文化。
能力要求：能够评价中国珠宝品牌现状及发展，能够评价中国珠宝品牌现状及发展。
教学重点： 虚拟珠宝品牌的核心文化设计、营销策略选择。
教学难点：珠宝产品的模拟制作
第一节  比较中外珠宝品牌区别L5、分析中国珠宝品牌的SWOT，进行虚拟首饰品牌设计。 
第二节 构建基于当下首饰市场现状的虚拟品牌设计。能够针对目前珠宝品牌的不足，创立可行的珠宝品牌填补空白。



（二）教学单元对课程目标的支撑关系
	课程目标

教学单元
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	第一单元品牌的基本概念
	√
	√
	
	
	√
	√

	第二单元中国珠宝品牌及消费者
	
	
	√
	√
	√
	√

	单元三  国外知名珠宝品牌分析（法国、意大利、美国、日本等）

	√
	√
	√
	
	
	

	单元四  小组课题讨论虚拟珠宝品牌设计
	
	
	√
	√
	
	


	教学单元
	教与学方式
	考核方式
	学时分配

	
	
	
	理论
	实践
	小计

	第一单元 品牌的基本概念
	讲授法、讨论法、探究学习法
	考查
	8
	0
	8

	第二单元 中国珠宝品牌及消费者
	讲授法、讨论法、演示法、探究学习法、合作学习法、自主学习法
	考查
	8
	0
	8

	单元三  国外知名珠宝品牌分析（法国、意大利、美国、日本等）

	讲授法、讨论法、演示法、探究学习法、合作学习法、自主学习法
	考查
	8
	0
	8

	单元四  小组课题讨论虚拟珠宝品牌设计
	讲授法、讨论法、演示法、探究学习法、合作学习法、自主学习法
	考查
	8
	0
	8

	合计
	32
	0
	32


（三）课程教学方法与学时分配
（四）课内实验项目与基本要求
	序号
	实验项目名称
	目标要求与主要内容
	实验
时数
	实验
类型

	1
	
	
	
	演示型  

	2
	
	
	
	设计型

	3
	
	
	
	综合型

	实验类型：①演示型  ②验证型  ③设计型  ④综合型


[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]四、课程思政教学设计
		序号
	教学单元
	教学思政设计
	课程目标支撑点

	1
	第一单元品牌的基本概念
	
	

	2
	第二单元中国珠宝品牌及消费者
	
	

	3
	单元三  国外知名珠宝品牌分析（法国、意大利、美国、日本等）

	
	

	4
	单元四  小组课题讨论虚拟珠宝品牌设计
	
	







[bookmark: OLE_LINK4][bookmark: OLE_LINK3]五、课程考核
	总评构成
	占比
	考核方式
	课程目标
	合计

	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	

	X1
	50%
	虚拟珠宝品牌设计及营销
	20
	20
	20
	20
	20
	
	100

	X2
	25%
	国内知名珠宝品牌调研分析
	
	40
	60
	
	
	
	100

	X3
	25%
	国外知名珠宝品牌调研分析
	
	20
	45
	35
	
	
	100


评价标准细则（选填）
	考核项目
	课
程
目
标
	考核要求
	评价标准

	
	
	
	优
100-90
	良
89-75
	中
74-60
	不及格
59-0

	X1
	1、2、
	1、现代媒体形式在珠宝广告中的应用，要求思维和推广媒介正确，并通过PPT来体现现代媒体形式在珠宝广告中的应用，掌握现代媒体形式在珠宝广告中的应用的推广方式以及媒介的结合使用。
2、珠宝展示空间设计的应用，要求对珠宝展示空间设计理解正确，并通过PPT来体现珠宝展示空间设计的应用，掌握珠宝展示空间设计的应用的空间以及材质的结合使用。
3、展具与陈列设计案例分析设计的应用，要求对展具与陈列设计案例分析理解正确，并通过PPT来体现展具与陈列设计案例分析的应用，掌握展具与陈列设计的应用的空间以及材质的结合使用。
4、整个PPT分析明确，无临摹现象。
	珠宝珠宝展示空间设计与构成形式的理解分析正确，很好的掌握珠宝珠宝展示空间设计与构成形式的概念，整个PPT分析明确，无临摹现象；
	珠宝珠宝展示空间设计与构成形式的理解分析较为正确，较好的掌握珠宝珠宝展示空间设计与构成形式的概念，整个PPT分析较为明确，无临摹现象；

	珠宝珠宝展示空间设计与构成形式的理解分析基本正确，基本掌握了珠宝珠宝展示空间设计与构成形式的概念，整个PPT分析基本明确，无临摹现象；

	  有临摹现象。


	X2
	3、4、5、6
	1、理解珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的应用，要求正确的理解珠宝品牌的分类以及广告表现形式和推广媒介，并通过电子文件来体现理解珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的应用。
2、珠宝品牌的分类和品牌定位的应用，要求对珠宝品牌的分类和品牌定位具体特点理解正确，并通过电子文档来体现珠宝品牌的分类和品牌定位的应用，掌握珠宝品牌的分类和品牌定位的应用和空间以及材质的结合理解。
3、理解珠宝广告的传播效应和表现手法的应用，要求对珠宝广告的传播效应和表现手法
	
珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的理解分析正确，很好的掌握珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的概念，整个电子文档分析明确，无临摹现象；
	
珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的理解分析较为正确，较好的掌握珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的概念，整个电子文档分析较为明确，无临摹现象；

	珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的理解分析较为正确，较好的掌握珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的概念，整个电子文档分析较为明确，无临摹现象；

	珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的理解分析模糊，没有很好的理解掌握珠宝品牌的分类以及广告的不同表现形式的概念，整个电子文档分析模糊混乱，无临摹现象；

	X3
	1、2、3、4
	1、理解珠宝广告设计概论应用，要求思维具有正确的传媒方式和推广媒介正确，并通过文字来体现理解广告设计概论应用，掌握理解广告设计定义在珠宝广告中的应用的推广方式以及媒介的结合使用。
2、广告的定义以及珠宝广告具体特点的应用，要求对广告的定义以及珠宝广告具体特点理解正确，并通过文字来体现广告的定义以及珠宝广告具体特点的应用，掌握广告的定义以及珠宝广告具体特点的应用和空间以及材质的结合理解。
3、理解珠宝广告经典案例介绍分析设计的应用，要求对珠宝广告经典案例介绍分析理解正确，并通过虚拟珠宝海报的设计体现所调研的珠宝广告经典案例的应用。
4、作业分析明确，无临摹现象。

	对珠宝品牌概论的理解分析正确，很好的掌握珠宝品牌发展、珠宝设计相关的概念，作业分析明确，无临摹现象；

	对珠宝品牌概论的理解分析较为正确，较好的掌握珠宝品牌发展、珠宝设计相关的概念作业分析较为明确，无临摹现象；

	对珠宝品牌概论定义的理解分析基本正确，基本的掌握珠宝品牌发展，作业分析基本明确，无临摹现象；


	有临摹、抄袭现象。



六、其他需要说明的问题 
	
无
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