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【Advertising and Display of Jewelry】
一、基本信息（必填项）
课程代码：【2040201】
课程学分：【4】
面向专业：【产品设计专业、宝石及材料工艺学专业】
课程性质：【专业特色限选课】
开课院系：【珠宝学院产品设计系】
使用教材：【《广告设计》， 崔生国著，上海人民美术出版社 2007.4
               《展示设计》，王蔚、张友军编著，东南大学出版社 2011.7】
辅助教材：【同上】
先修课程：【设计学概论、首饰概论、宝石学概论等 】

二、课程简介
    本课程主要介绍珠宝广告设计和展示设计基础原理、设计要素设计程序及设计表达、创意设计、珠宝广告媒体形式、广告设计流程、珠宝展示设计表现技法等内容。重点介绍视觉传达语意、产品设计形态和空间环境创造在珠宝广告、展示学科中的作用。同时，结合典型案例的剖析及项目模拟，介绍珠宝广告及展示艺术的创意和发散性思维的知识。

三、选课建议
本课程适合产品设计和宝石及材料工艺专业本科学生在第三学年开设。要求学生具有一定的美术基础、构成设计基础，首饰和宝石学基础知识，因此先修课程包括创意基础、珠宝设计基础、首饰概论和首饰设计等。
四、课程与培养学生能力的关联性
	自主学习
	表达沟通
	专业能力
	尽责抗压
	协同创新
	服务关爱
	信息应用
	国际视野
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	创新能力
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



5、 课程学习目标
    通过本课程的学习，使学生掌握珠宝广告设计的基本概念和原理，掌握创意思维的方法和技巧，以及各类广告形式的特点和工艺流程，通过优秀案例的剖析和设计课题的实践和训练，培养学生的珠宝广告创意设计能力。掌握珠宝展示设计的基本概念和原理，掌握其设计程序和表达、展示空间构成、版面设计、照明设计、色彩设计以及表现技法等。并能运用所学知识对目标案例进行广告创意及展示设计。
六、课程内容
总课时：64学时，其中理论授课24 学时，实践课 40学时。
第一章  广告设计概论、展示设计定义                          
第二章  珠宝广告设计要素、珠宝展示设计的原则与程序       
        1、珠宝广告设计中文字、图形、色彩和版面的编排
        2、珠宝展示设计的一般程序与原则
第三章  珠宝广告创意设计、珠宝展示设计基础
        1、珠宝广告的情感、文案、图形等创意设计与表现手法
        2、珠宝展示设计基础原理             
第四章  珠宝广告媒体形式、珠宝展示空间设计与构成形式             
1、现代媒体形式在珠宝广告中的应用
2、珠宝展示空间设计、展具与陈列设计
第五章  珠宝广告设计流程、珠宝展示设计表现技法
    1、珠宝广告设计流程
    2、珠宝展示设计表现技法
    七、课内实验名称及基本要求
	序号
	实验名称
	主要内容
	实验
时数
	实验类型
	备注

	
	珠宝广告设计
	珠宝广告系列设计
	10
	设计型
	考核

	
	珠宝展示设计
	珠宝陈列设计
	10
	综合型
	考核

	
	珠宝空间设计
	珠宝空间效果图设计
	10
	综合型
	考核

	
	主题设计
	珠宝广告与展示的综合展示
	10
	综合型
	考核


    八、考核方式和成绩评定
	总评构成（1+X）
	（1）
	过程考核1
（X1）
	过程考核2
（X2）
	过程考核3
（X3）

	考核形式
	期末大作业
	平时作业
	平时作业
	平时作业

	1与X两项所占比例%
	30%
	25%
	25%
	20%




撰写： 任艳               系主任审核：朱玉            院长签字：赵靖娜
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注：教学大纲电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
